Temat lekcji: Język reklamy.
Cel ogólny: Język jako tworzywo reklamy.

Cele szczegółowe: uczeń tworzy komunikaty perswazyjne, dostrzega procesy modyfikacji

                                frazeologicznej, potrafi rozpoznać konstrukcje składniowe slagonów.

Materiały: karta ćwiczeń przygotowana przez nauczyciela, Słownik frazeologiczny języka polskiego

Metody i forma pracy: samodzielna praca z kartą ćwiczeń, ćwiczenia w korzystaniu ze słownika

Tok lekcji:

1. Zalety i wady języka reklamy

a) realizuje konsumpcyjny model życia, ważniejsze staje się mieć niż być

b) wzbogacił leksykę nacechowaną pozytywnie (chwalimy siebie i coś lub kogoś)

2. K. Skowronek definiuje język reklamy jako makrolit mowy o charakterze pośrednim i 
i dominującej funkcji perswazyjnej, zbudowany z mikroaktów  pośrednich i bezpośrednich takich jak zachęta, stwierdzenie, chwalenie, obietnica oraz różnego typu akty grzecznościowe.

Funkcje pragmatyczne są zawsze podporządkowane funkcji naczelnej.

Funkcji impresywnej podporządkowana jest treść.

3. Wyjaśnienie pojęcia  „slogan”

a) slogan jest powtarzanym zwrotem po to, by zapadł w  „pamięć i ucho”
b) slogan językowy jest to zwięzła, celna, wyrazista stylistycznie formuła słowna, skierowana do masowego odbiorcy, anonimowa, której znaczenie i forma podporządkowane są jednemu celowi: wzbudzeniu potrzeby nabycia towaru lub skorzystania z usługi. Slogan nie dopuszcza repliki. Jego funkcja fatyczna ma zwrócić uwagę.
4. Analiza konstrukcji składniowej sloganów zgromadzonych przez nauczyciela na 

uprzednio przygotowanej karcie

5. Przykładowe pogrupowanie sloganów według konstrukcji składniowych

KONSTRUKCJE SKŁADNIOWE SLOGANÓW

I Slogany będące wypowiedzeniami niewerbalnymi 
A. Równoważniki zdań.

1. syntagmy orzecznikowe

a) Arcydzieło mistrzów holenderskich [Grolsch Premium Lager], 
    Demon prędkości [Drukarka Panasonic],

Moc witamin [Supradyn],

Poezja smaku [margaryna Fraszka), 
Król majonezu [Helmann's], 
Zapach przygody Adidas];

b) Kraft Solo - szklanka mleka w dwóch plasterkach, 
Lindt - czekoladowy sekret,

Coś słodkiego... Delecta;

c) Godna Twojego zaufania [Toyota),

Z natury zdrowa i smaczna [Finea Mix], 
Niepospolita [Rzeczpospolita],

Inne niż wszystkie (Red EB], 
Grundig - stworzony dla Ciebie.

2. syntagmy okolicznikowe i dopełnieniowe

Na każdą pogodę. na każdą okazję [Alpinus], 
Zawsze do czysta [Nowa Bryza], 
Z przyjemnością [Mars),

Kurs na sukces [Bank Gdański SA], 
Dla każdego coś miłego [Ikea).

B. Zawiadomienia

Bez paniki [Lucky Strike],

Teraz Polska [promocja polskich towarów], 
Odpowiedź [fiat Punto],

Efekt [Max Factor], 
Nowa fala [Wave].

B Zdania pojedyncze

1) Delicat ożywia smak [Knorr],

Rozpala zmysły [Moschus Wild Love), 
Aktywnie chroni [olej Shell],

Pomnażamy Twoje pieniądze [Fundusz Powierniczy Pioneer], 
Polubisz każdą drogę [Citroen],

Z Vegetą smakuje lepiej, 
Barwy życia to Bourjais, 
Nissan jest niezawodny;

2) Spełniaj swoje marzenia [Jaguar], 

Zacznij nowe życie [margaryna Flora], 

Odzyskaj swobodę [Notebook Optimus], 

Odkryjmy lepszy świat [Philips],

Spadaj krosto! [Corer & Care, Margaret Astor];

3) Czy przyjemność należy się tylko kierowcy? [Renault Laguna], 

Czyż nie jest wielka? [karta kredytowa Visa].

III Wypowiedzenia złożone. 

1) współrzędnie

Buduj lekko, mieszkaj zdrowo [Nida Gips],

Dokładne w szczególe, doskonałe w całości [okna Thermoplast], 

Zmienia się światło, ty nie [puder Max Factor];

2) podrzędnie

Czujesz, że żyjesz [piwo Żywiec],

Buduj z tego, co najlepsze [Zakłady Cementowo-Wapienne Górażdże], 

Stworzone, by trwać [pralki Indesit],

Kimkolwiek jesteś, jesteś dla nas najważniejszy [Bank Przemysłowo-Handlowy], 

Meble, z których Polska jest dumna [Swarzędzkie Fabryki Mebli SA],

Jakość, której trudno się oprzeć [Renault 19].

IV Dwa lub więcej wypowiedzeń.

Są kobiety, które pachną wiatrem... Ten wiatr nazywa się Masumi [Coty], 

Usuwa brud. Zabija wszelkie  zarazki [Domestos Fresh],

Na zdrowie. Dokładnie tak [piwo Lech],

Polski bank. Globalny zasięg. Najwyższa jakość [Kredyt Bank SA].
 6. W sloganach występuje:

      a) asceza słowa

       b) składnia emocjonalna (krótkie zdania i wypowiedzenie niewerbalne)

       c) dominuje funkcja impresywna

        d) środki składniowe służą do spotęgowania uczuć, którym nadawca przypisuje moc 
            intonacyjną

6. W reklamie ciągle poszukujemy nowych słów do opisywania pozytywnych cech 

produktu. 

7. Związki frazeologiczne w reklamie:

a) krótkie przypomnienie wiedzy z zakresu frazeologii

b) rola związków frazeologicznych we współczesnej polszczyźnie

c) wyszukiwanie w karcie ćwiczeń przygotowanej przez nauczyciela związków frazeologicznych funkcjonujących w języku polskim

8. W podanych komunikatach reklamowych wykorzystano znane związki wyrazowe 
zmieniając ich sens .Podaj ich pierwotne znaczenia, wyjaśnij na czym polegają zmiany.

Przykłady:

-Dzieciństwo, które zawsze uchodzi na sucho  (reklama pieluszek) – bez konsekwencji, reklama wykorzystuje dosłowne i przenośne znaczenie związku,

-Kup go na własną rękę (reklama zegarków) – zrobić coś na własną odpowiedzialność, kupić zegarek na własną rękę, reklama wykorzystuje znaczenie dosłowne i przenośne związku

-Czysty zysk (reklama proszku do prania) – zysk bez strat; komunikat  bazuje na podwójności znaczenia przymiotnika „czysty” itp.
9.  Podsumowanie

-  Jaki powinien być slogan w reklamie? (Oryginalny, łatwy do zapamiętania, powinien kojarzyć się z produktem, krótki, sugestywny. Reklama to ciąg pozytywnych skojarzeń)

- Co decyduje o sposobie zrozumienia przez odbiorcę sloganów reklamowych i zawartych w nim związków frazeologicznych? (Kontekst wynikający z sytuacji wygłoszenia komunikatu, świadomość językowa odbiorcy)

- Jaką rolę pełni frazeologia w sloganach reklamowych? (Jest elementem żartobliwej gry z odbiorcą, uatrakcyjnia przekaz reklamowy)

10 Zadanie domowe   
    Napisz, w jaki sposób zostały utworzone połączenia, zawierające modyfikację związków 
     frazeologicznych:

- Fortuna kołem się toczy, Fortuna się toczy owocem.

- Fortuna się z kołem toczy.

- Mars krzepi.

- Głodnemu Snikers na myśli.

- Bosch zawsze z wami.

- Napój zapięty na ostatni guzik.

